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Un aniversario de record

Los pasados dias 27 y 28 de junio,
como viene siendo habitual afio tras
ano, y coincidiendo con el fin de se-
mana que marca el ecuador del ca-
lendario, tuvo lugar la Feria de la
Artesania y el Ajo de Portillo, que en
este ejercicio alcanzaba su décima
edicion; y para conmemorar tan se-
fialada efeméride estrenaba nume-
rosas novedades, empezando por
una nueva junta directiva de la aso-
ciacién organizadora del evento, en-
cabezada por el escritor, y reciente
Premio Miguel Delibes de Narrativa
2009, José Ignacio Garcia, y conti-
nuando por un amplio e intenso Ciclo
Cultural la semana previa al certa-
men, que por primera vez descorrid
el teldn de sus actos habituales con
un brillante pregdén, que fue procla-
mado por el insighe poeta Maximo
Cayodn Diéguez, y en el que el escritor
leonés valoré principalmente las vir-
tudes del ajo, la confiteria y la alfare-
ria, que conforman los tres pilares
fundamentales de la economia de la
villa pinariega.

Tras el acto inaugural y la protocolaria
visita de autoridades a las instalacio-
nes de la Feria, los treinta y cuatro ex-
positores artesanos locales y del

resto de la Comunidad, los talleres,
las exposiciones artisticas y el carru-
sel de actuaciones de calle previstas
se pusieron en marcha para conse-
guir, coincidiendo con el ya citado
aniversario, el record de visitantes de
la Feria, asi como unas cifras tan exi-
tosas de ventas que ni siquiera se vie-
ron alteradas cuando la tarde del
domingo se puso de tormenta, y al-
gunos espectaculos previstos (como
la ceremonia de clausura) quedaron
un tanto deslucidos por culpa del
viento y de la lluvia.

El exitoso décimo aniversario puso su
broche final con una cena de her-
mandad cargada de buena armonia,
a la que acudieron cerca de un cen-
tenar de comensales, y en la que se
rindieron merecidos homenajes a
distintos personajes que a lo largo de
estos afios han luchado por la expan-
sién y el asentamiento de la Feria;
gue a juicio de expositores y organi-
zadores goza de una salud excelente,
y afronta con optimismo un creci-
miento estable y sostenido de cara a
ediciones venideras.

Aldeamayor homenajea al autonomo y alos

artesanos

Con cerca de cincuenta puestos de
emprendedores procedentes de las
nueve provincias de Castillay Leény
de Cantabria, Galicia, Extremadura y
Madrid arrancaba el sabado 20 de
junio el VI Encuentro y Mercado Rural

de Economia Social 'Nuestra Tierra,
Nuestro Trabajo' organizado por la
asociacion Aldeamayor Emprende,
en colaboracién con el Ayuntamiento
y la Junta de Castilla y Ledn.

Esta edicién estuvo marcada por el

homenaje que desde este tradicional
encuentro se quiso rendir al esfuerzo
de los auténomos del medio rural,
homenaje que se personalizd en D.
Luis Rico Mufioz quien arrastra mas
de cincuenta afios en el comercio tra-
dicional de la localidad vallisoletana.
En lo que respecta a los Artesanos pa-
ralelamente, y dado que se trata de
un Mercado Rural muy unido a los
productos autdctonos, se rindié un
homenaje al presidente de la Asocia-
cion de Artesanos Alimentarios de
Castillay Ledn, Telesforo San José por
la labor de promocién y puesta en
valor continua de los productos arte-
sanos de nuestra tierra. Estos reco-
nocimientos tuvieron lugar en la casa
de Cultura con la presencia de nume-
rosos vecinos del municipio.
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Camino de Santiago y Alimentos Artesanos para celebrar el Dia del
Turismo de Castillay Ledn en La Granja

Se espera que cerca de 3.500 perso-
nas de 71 centros de iniciativas tu-
risticas pasen por el Real Sitio de San
Ildefonso en la celebracidn del Xli
Dia del Turismo de Castilla y Ledn,
celebracién que tiene lugar del 24 al
26 de julio.

El Camino de Santiago y su ruta ma-
drileiia, que atraviesa tres provincias
de la Comunidad, centrard la cele-
bracién del Dia.

Todo comenzé el viernes 24 de julio
con el concierto que el Nuevo Mes-
ter de Juglaria ofrecié en la Plaza de
los Dolores ante un numeroso pu-
blico.

La consejera de Cultura de la Junta
de Castilla y Leén, Maria Jesus Sal-
gueiro junto con el presidente de la
Federacidn de Centros de Iniciativas
Turisticas (Fecital), Francisco Ga-
llego, y el alcalde del Ayuntamiento
de La Granja José Luis Vazquez fue-
ron los encargados de abrir oficial-
mente los actos ya en la maiana del
sabado, incluida la Feria de Produc-
tos Artesanos Alimentarios que per-

manecid abierta hasta la tarde del
domingo y que conté con la presen-
cia de un nutrido grupo de produc-
tores segovianos y de alguna otra
provincia limitrofe.

El 'Dia del turismo de Castilla y
Ledn', que organiza la Federacion de
Centros de Iniciativas Turisticas, con
la colaboracién con la Junta de Cas-
tilla y Ledn ha querido homenajear
en esta ocasion al Camino de San-
tiago, que llega desde Madrid y atra-
viesa Segovia. Entre los actos
conmemorativos se inauguré en la
tarde del dia 24 una exposicion fo-
tografica de los lugares mds emble-
maticos de la Ruta Jacobea por la
Comunidad, bajo el titulo 'Los cami-
nos de Santiago por Castilla y Ledn'.
El resto de actos, como ya hemos in-
dicado, comenzaron a mediodia del
sabado dia 25 con una recepcion ofi-
cial en el Ayuntamiento del Real
Sitio, donde el director del diario El
Adelantado de Segovia, Jesus Marti-
nez Calle, ejercié de magistral pre-
gonero de este Dia del Turismo. A

Agenda de ferias en Agosto

continuacion, la Asociacién del Ca-
mino de Santiago de Fuenterroble
de Salvatierra (Salamanca) repre-
sentd la llegada de arrieros y pere-
grinos de la Via de la Plata por el
Camino de Santiago, a lo que se su-
cedieron diversas actuaciones fol-
cléricas de grupos locales vy
provinciales.

El programa desarrollado incluyd un
pasacalles a cargo de la Escuela de
dulzainas de San Rafael; el juego de
aguas de las fuentes del Palacio Real;
ademads del primer festival 'La Magia
del Real Sitio'.

En lo que a la actividad artesana res-
pecta, decir que de nuevo volvid a
ser muy bien recibida por el publico
asistente la presencia de los artesa-
nos y resultando mas que intere-
sante la actividad comercial a lo
largo de las dos jornadas.

La celebracidn de la festividad co-
menzoé en 1998 y desde entonces ha
recorrido localidades como Alma-
zan, Ciudad Rodrigo, Carriéon de los
Condes, Medina de Rioseco o Coca.

Feria Alimentacidn de Cantalejo 31 de Julio al 2 de Agosto
Cantalejo

Feria Hispano-Lusa de las Tradiciones Artesanas 1 de
Agosto Peralejos de Abajo

Feria Agroalimentaria e Industrial de las Merindades 1 al
2 de Agosto Medina de Pomar

Il Feria Tradicional de Productos Agroalimentarios 2 de
Agosto Vegas del Condado

Mercado Castellano 12 Domingo de Agosto Fuentes de
Nava

Xl Muestra Alimentaria 6 al 9 de Agosto Abejar

VIl Feria del Camino de Santiago 7 al 9 de Agosto Villa-
franca del Bierzo

ARTEAVILA 2009 7 al 18 de Agosto Avila

Muestra Alimentaria Local 2009 8 de Agosto Osorno
Feria de Ceramica y Artesania Tradicional 8 al 9 de Agosto
Valencia de Don Juan

Feria de Artesania “Vive tu Cafiada Real” 8 y 9 de Agosto
Abejar

X Feria Vitivinicola 14 al 16 de Agosto Gordoncillo

IX Feria Agroalimentaria Arribes del Duero 14 al 16 de
Agosto Trabanca

Mercado Medieval 15 al 17 de Agosto Villablino
Mercado Medieval 15 al 17 de Agosto Berlanga de Duero
Productos Naturales del Pueblo 32 semana de Agosto

Puentedura

Feria Agroalimentaria de San Fausto 22 quincena de
Agosto El Cerro

Muestra Alimentaria Local 16 de Agosto Torquemada

V Salén Internacional del Vino y su Cultura en Arribes 21
al 23 de Agosto Trabanca

XVII Feria del Vino Prieto Picudo 22 al 23 de Agosto Paja-
res de los Oteros

Il Feria del Vino Denominacién de Origen “Arribes” 22 de
Agosto Villarino de los Aires

Feria Apicola 22 al 23 de Agosto Espinosa de los Monte-
ros

Feria de Productos Ecoldgicos, Naturales y Artesanales 22
al 23 de Agosto Villavieja de Yeltes

Xl Feria del Vino 28 al 30 de Agosto Ponferrada

Feria Vaccea-Mercado Vacceo 22 Quincena de Agosto Ca-
bezdn de Pisuerga

Mercado Medieval 29 al 30 de Agosto Miranda del Cas-
tafiar

Bodas Reales Agosto San Felices de los Gallegos

XIV Feria Medieval Mudéjar 21 al 23 de Agosto Cuellar
Xl Mercado Medieval 22 al 23 de Agosto San Esteban de
Gormaz

Mercado Medieval “Ciudad de los Almirantes” 29 al 30
de Agosto Medina de Rioseco
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artesanos en los medios

Enlarevista COAG INFORMA

La revista de la Asociacion Agraria
COAG Castilla y Ledn recoge en su
nimero de mayo/junio una entre-
vista con el Gerente de la Asocia-
cién, Gerardo Merino, donde se
presentan las actividades de la Aso-
ciacidn y se hace repaso a los asun-
tos mas relevantes que estamos
viviendo ultimamente: la regula-
cién de la Artesania, la comerciali-
zacién de productos
agroalimentarios en estas épocas
de crisis, el futuro de la Artesania
en el desarrollo rural o las aporta-
ciones que ha realizado la marca
Tierra de Sabor. etc.
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‘““De costa a costa’’ para toda Espaia,con los
Artesanos como invitados
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Dos centenares de curiosos y aman-
tes de la radio arroparon en el Salén
de Caja Espafa en Fuente Dorada de
Valladolid la Ultima salida del espa-
cio radiofénico “De costa a costa”
que dirige y presenta Félix Madero
en Punto Radio. Ultima porque a la
vuelta de vacaciones y con el inicio
de la nueva temporada en los me-
dios, el manchego se incorpora al
horario matutino de Protagonistas
con Luis del Olmo, donde sonara
entre las seis y las nueve y media de
cada manana, también en la sinto-
nia de Punto Radio.

Los invitados al programa destaca-
das personalidades de Castilla vy
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Ledn, hicieron que los asuntos y pro-
blemas regionales de la Comunidad
se escucharan a nivel nacional. En-
cabezando esa lista, la consejera de
Agricultura, Silvia Clemente o el vi-
cepresidente primero de la diputa-
cion, Alfonso Centeno, quienes
repasaron la actualidad agraria con
atencién a la campafia emprendida
con Tierra de Sabor la primeray a los
asuntos relativos a la actividad pro-
vincial vallisoletana el segundo. El
concejal de Hacienda del consistorio
pucelano, Alfredo Blanco repasé el
futuro de los dineros y la financia-
ciéon municipal; la vicepresidenta de
la Asociacidon de Trabajadores Auté-

“Ponemos a los artesanos
en las mejores
plataformas comerciales”

EMTREVID TADERARADD MERIND, GERENTE DE LA ASOCIACION DE
ARTEAARNCGS ALNMERTARIOS OF CASTILLA ¥ LEGH

nomos, la leonesa Soraya Mayo
ayudo a repasar la problematica de
este colectivo en Espaifia apoyan-
dose en la campaia que el pro-
grama de radio habia iniciado meses
antes y a la que ya se habian adhe-
rido mds de 13.000 profesionales;
por su parte el presidente de la Aso-
ciacién de Artesanos, Telesforo San
José, disfruté de un amplio espacio
para trasladar a los oyentes del resto
de Espafia todo lo que se estd mo-
viendo en nuestra comunidad en
temas de agroalimentacién, sobre
todo en lo que a la artesania se re-
fiere puesto que Castilla y Ledn es
actualmente la Unica comunidad
donde la actividad artesana esta re-
guladay vigilada. Otra de las iniciati-
vas pioneras como la Plataforma
Comercial que ha permitido el ac-
ceso a canales comerciales novedo-
sos para los artesanos, completo el
amplio repaso que, para toda Es-
pafia, realizaron en su entrevista
Félix y el propio San José.

Todos los asistentes, asi como el
equipo del programa, pudieron dis-
frutar de algunos productos artesa-
nos, pastas y miel, que sin duda
terminaron de amenizar una exce-
lente noche de radio en directo.

La entrevista integra puede escu-
charse en la zona multimedia de la
pagina web www.artesanoscyl.es
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Tierra de Sahor en el concierto de Depeche

Mode en Valladolid

La Consejeria de Agricultura y Gana-
deria llegd a un acuerdo con los pro-
motores del concierto que el grupo
Depeche Mode celebré en Valladolid
el pasado 8 de julio para que pro-
ductos amparados en la nueva marca
'Tierra de Sabor' pudieran ser degus-
tados por las mds de 16.000 personas
que asistieron al mismo. Asi, las dis-
tintas barras que se instalaron en el
interior del Estadio José Zorrilla lucie-
ran la marca 'Tierra de Sabor' y en
ellas se sirvieron productos de em-
presas de Castillay Ledn que ya cuen-

tan con autorizacion para utilizar la
marca. También se desarrollé una
promocién especial de productos
como el jamdn de Guijuelo, el vino de
la Ribera de Duero o el chorizo de
Cantimpalos gracias a la colaboracién
de los Consejos Reguladores de sus
Denominaciones de Origen. Por otro
lado se emitid, por los videomarca-
dores del Estadio, el anuncio prota-
gonizado por el actor de la serie CSI,
Gary Dourdan, que visitd la ciudad de
Valladolid el pasado domingo 5 de
julio como imagen de la marca de

Tramitaciones Tierra de Sahor:te echamos una

mano

Uno de los objetivos que se nos en-
comendaron desde la Consejeria de
Agricultura para este ejercicio era el
de convertirnos en prospectores de
la marca “Tierra de Sabor”. Dentro
de esta encomienda, desde la Aso-
ciacion de Artesanos se estd impul-
sando el que, si es posible, todos los
productos artesanos —recordamos
que es una marca dada a cada pro-
ducto individual, no al productor—
puedan acogerse a la marca y lucir
su el corazén amarillo en sus pro-
ductos.

Aunque aun es pronto para valorar
la repercusion econdmica real que la
campania estd teniendo, lo que los
técnicos en marketing llaman el re-
torno de lainversidn, si es cierto que
al menos ha producido una sacudida
generalizada de optimismo y noto-

riedad hacia los productos de Casti-
llay Ledn, que en el fondo es lo que
identifica la marca. También es
cierto que dentro de Tierra de Sabor
hay una heterogeneidad grande en
cuanto a calidades y variedades,
pero también es cierto que la propia
marca ird depurando sus escalas de
valor de los distintos productos, asi
los productos “gourmet” o produc-
tos de alta calidad seguiran desta-
cando, aun mas bajo el paraguas
Tierra de Sabor, ese debe ser el caso
de los productos Artesanos.

Ya se han producido numerosas soli-
citudes para acogerse a la marca
dentro de los miembros de la Aso-
ciacion y buena parte de esas solici-
tudes, cerca de treinta, se han
realizado desde la Asociacion.

Este recurso estd abierto a todos los

al dia

'Tierra de Sabor'. La presencia en el
concierto de Despeche Mode es una
accion mas de las planteadas dentro
de la estrategia de comunicacion ya
gue el publico asistente a este tipo de
concierto coincide con el publico ob-
jetivo al que se dirigio la campafiia de
comunicacion que se desarrollo du-
rante los meses de abril y mayo de
este afio y que tan buenos resultados
ha obtenido. Cabe destacar que mas
del 60% de las 16.000 personas que
asistieron al concierto son de fuera de
Castilla y Ledn.

asociados, cualquiera de ellos puede
dirigirse al gerente, D. Gerardo Me-
rinoy solicitar el asesoramiento per-
tinente. Aunque se trata de un
proceso muy sencillo, los requisitos
son escasos y muy definidos asi
como la documentacidn a presentar,
sin duda nunca viene mal el aseso-
ramiento de alguien con experiencia
en la materia, y debido a los tramites
que ya se han presentado, desde la
Asociacidon podemos realizar todos
los tramites de la mano con el arte-
sano.

La recomendaciéon desde aqui estd
clara, contactar con la Asociacion,
aunque nada mas sea para solicitar
informacidn de los tramites.

Informacién de contacto, Gerardo
Merino 680 992 143

Gestiones que en el caso de los productos artesanos son notablemente sencillos y que pueden consultarse y obte-
ner los correspondientes impresos en la pagina web del ITA:
http://www.itacyl.es/opencms_wf/opencms/informacion al ciudadano/calidad alimentaria/1_distintivo/pre-

sentacion/index.html

ADEMAS DE TU PRODUCTO. GUEREMOS CONTAR CON TU OPINION
ENVIANGS TUS ARTICULDS. TUS NOTICIAS. TU APORTACION
LA ESTAMOS ESPERANDO

comunicacion.mc@artasanoscyl.as
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Gary Dourdany los

proauctos

artesanos reves del
Padel Pro Tour

Ciudad de
Valladold

Erala primera vez que visitaba Castilla y Leon, tierra
a cuyo “sabor” le presta su imagen, y la experiencia
no pudo ser mas intensa. Hablamos del actor norte-
americano Gary Dourdan, Warrick en la serie CSI,
que interrumpi6é sus vacaciones espafolas para
acompanar a la consejera Silvia Clemente en la final
del IV Open Padel Protour Ciudad de Valladolid, tor-
neo que patrocinaba la marca “Tierra de Sabor”.

Con este motivo el hospitality del torneo estaba in-
tegrado por una colecciéon de artesanos dispuestos
en 20 stands individuales, stands que tanto el actor,
su novia espafiola como el resto de autoridades en-
cabezadas por la Consejera, se encargaron de visitar

uno a uno.
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Dourdan en su visita no solo encandil6 a todo el pu-
blico asistente sino que se meti6 en el bolsillo a
cada uno de los artesanos, autoridades y periodistas
que seguian la comitiva y en todo momento demos-
tr6 una enorme simpatia y cordialidad. Charl6 con
todos los artesanos, probo6 cada uno de los produc-
tos que le ofrecieron y coment6 estar “encantado”
con el recibimiento, pero sobre todo admir6 la cali-
dad de todo lo que probaba.

De hecho el protagonismo de la mafiana se lo llevo
el actor y los momentos que protagonizo6 charlando
con nuestros artesanos que eclipsaron totalmente el
acto deportivo, verdadero motivo del evento. De he-
cho esta visita acaparo la atenciéon de los medios na-
cionales, demostrando la eficacia de contar con una
estrella como esta para alcanzar repercusion de los
productos de Castilla y Le6n no sélo dentro de la co-
munidad sino también fuera de ella.
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Por supuesto tuvo tiempo de fotografiarse con los
campeones del torneo Belasteguin y Diaz; los sub-
campeones, Auguste y Reca; las campeonas femeni-
nas, Salazar y Navarro y las subcampeonas Llaguno
y Reiter.

Ademas de la consejera Clemente acompafaron al
actor el alcalde de la ciudad, Javier Leon de la Riva 'y
la concejala de Comercio y Turismo Mercedes Can-
talapiedra.

En cualquier caso fue una excepcional experiencia
que estamos deseando que se vuelva a repetir.

Puedes ver el video de la visita de Gary Dourdan a
Tierra de Sabor en Valladolid en el apartado multi-
media de la web:

www.artesanoscyl.es
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Nueva reunién sector Quesero-Itacyl

Antonio Lubiano se dirige a los queseros en la reunién mantenida en marzo.

Continuando con la dinamica creada entre el Ins-
tituto Tecnologico Agrario y el sector quesero ar-
tesano esta prevista la celebracion, aunque al cie-
rre de esta revista no conociamos la fecha
concreta, de un encuentro entre ambos que viene
a recoger el testigo del celebrado meses atras y
del que informamos puntualmente. Estas reunio-
nes a las que el ITACyL se ha brindado gustosa-
mente pretenden detectar y ahondar en la pro-
blematica que rodea al sector y conocer de
primera mano, de boca de los propios ganaderos
las necesidades que tienen en el quehacer diario.
Necesidades que han sido expuestas en anteriores
encuentros y que ahora deben ser concretadas en
la medida de lo posible para comenzar a poner en
marcha las medidas y soluciones oportunas.

La anterior reunion a la que asistio el Subdirector
de Calidad y Seguridad Alimentaria, Antonio Lu-
biano se celebr6 en los salones de la Asociacion
con presencia de una veintena de artesanos.

El sector lacteo en general en Castilla y Leon esta
atravesando un momento delicado y para los ar-
tesanos, en su casi totalidad pequefios producto-
res, este escenario de crisis se agudiza ain mas
en algunos casos. Servicios de recogida de leche

eficaces y eficientes, la misma eficacia que se
precisa para la realizacion de todos los analisis
exigidos y que demandan negociaciones secto-
riales con laboratorios a fin de realizarlos de la
mejor y mas econdmica forma posible, forma-
cion del sector, estudios de producto y valoracion
del mismo, especialmente dado el pequeilo ta-
mano de las industrias, inconveniencias y alto
coste que supone la realizacion de analiticas en
relacion a las APPC, etc. son algunos de los asun-
tos latentes en esta reunion a los que hay que tra-
tar de dar respuesta, y de hecho se parte con la
intencion de obtener acuerdos concretos si no
en todas, si al menos en la mayor parte de estas
cuestiones.

En anteriores encuentros ya se pusieron a dispo-
sicion de los queseros, por parte del ITACyL, las
instalaciones completas de la Estacion Lactologica
de Castilla y Leon en la palentina Finca Vinalta, a
fin de que pudieran hacer uso de las mismas y de
su personal para aquellas pruebas y examenes
que necesitaran. Es una primera medida, pero
confiamos que ya en el proximo numero de la re-
vista podamos informar de una amplia lista de
acuerdos y medidas puestos en marcha para po-
tenciar el sector quesero.
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Artesania aimentaria en el monasterio
Sancti Spintus de Toro

En lo alto de las barrancadas del Rio Duero y limi-
tando al poniente con la noble ciudad de Toro y al
mediodia con el caiién de la Magdalena se levanta
el monasterio Sancti Spiritus, fundado en el aiio
1307 por Doiia Teresa Gil, rica heredera de origen
portugués y emparentada con los Reyes de Casti-
lla. Y es aqui donde el silencio cobra vida y las
nueve monjas dominicas que lo habitan -dirigidas
por Sor Dolores Pérez, Sor Lola-, trabajan en la re-
posteria como medio de subsistencia desde 1981.

“Empezamos porque no teniamos otro medio de vida,
v la casa habia que mantenerla. La sociedad habia
cambiado y la Iglesia permitio que las mojas tuvié-
ramos trabajo. Nosotras nos decidimos por los dul-
ces, porque siempre se han hecho dulces en los con-

-

ventos, y queriamos compartir esas recetasy esas es—
pecialidades con todos”, recuerda Sor Lola.

Entre las paredes de piedra del convento -una joya
artistica que se puede visitar gracias a un convenio
del convento con el Ayuntamiento de Toro-, llegb a
haber, en el siglo XVI, doscientas monjas. “Ahora
somos tan pocas que no hacemos publicidad y no po-
demos coger mds trabajo. No podemos competir en
cantidad con otros productores artesanos”.

Mas aun cuando quieren cuidar al maximo a sus
clientes, algunos tan destacados cono el Club del
Gourmet de El Corte Inglés. “Nuestros dulces han lle-
gado a Nueva York y hemos tenido clientes de sitios
como Finlandia, ahi es nada”, reconoce orgullosa
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Sor Lola., “y por supuesto se pueden comprar en el
torno del monasterio, todos los dias de la semana ex-
cepto los lunes”.

Habla de recetas centenarias, como la del amargui-
llo almendrado, una de las especialidades de estas
reposteras, que hacen tal cual se hacian hace dos-
cientos anos. “Solo hemos convertido los pesos’y me-
didas de la romana de entonces al peso actual, nada
mads”.

¢De donde llegaron las recetas? “Pues las han traido
las monjas, de sus casas, de su tierra, y tenemos mu-
chas que no podemos hacer porque no podemos co-
mercializar todo”, explica. “Fabricamos cinco pro-
ductos base, porque es lo mds demandado, pero
podemos hacer hasta cuarenta cosas, como tartas,
trufas, empanadas....esto siempre por encargo”.

Los productos de las Madres Dominicas del Sancti
Spiritus estan avalados por la Asociacion de Artesa-
nos Alimentarios de Castilla y Le6n, y seran también
denominados Tierra de Sabor, ya que Sor Lola ya esta
moviendo todos los papales necesarios. “Ser arte-
sano te da una categoria especial, nosotras lo somos
desde el principio”.

;Qué opina del uso fraudulento de la marca? “Mira,
por aqui oimos muchas veces ‘esta tarta la han he-

Entrevista Madres Dominicas del Sancti Spiritus

cho las monjas’, y nosotros no hemos hecho esa tarta.
Estar registrado como artesano te supone unas obli-
gaciones pero también te da unos dervechos, y se
puede demostrar que eso no lo han hecho las mon-
jas y denunciar esta infraccion”, dice con firmeza.

Comprende Sor Lola, y asi lo reconoce, la diferencia
de precio de los productos de este monasterio con
respecto a otros. “Sabemos que nuestros productos
son caros para consumir diariamente, y el consumo

-y )

. .l
es mds de celebraciones, navidad....”...aunque tam-
bién sabe que cuenta con un publico dispuesto a sa-
crificar cantidad por calidad y a quien no le importa
pagar mas.

“:Crisis? Claro que notamos la crisis, aunque si creo
que la gente estd dispuesta a pagar por un buen pro-
ducto, saben que artesano 'y hecho por monjas, es de
gran calidad”

Y también sabe Sor Lola que la calidad hace que sus
productos se vendan ‘solos’. “A mi el comercio me
gusta, creo que primero hay que hacer un buen tra-
bajo de marketing para que el producto entre y luego
basta con el boca a boca, en nuestro caso funciona,
va que salvo la publicidad que te da la propia aso-
ciacion, nuestros dulces se venden por el boca a
boca”.

Las monjas de Santa Catalina de Valladolid abandonaron hace un afio la fabricacién de reposteria Las
otras socias de Artesanos Alimentarios de Castilla y Leon abandonaron hace un afio la produccion de dul-
ces debido a las obras acometidas en su convento, que ahora deben ademas abandonar por culpa de las

termitas.
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Con el reverdecer que cada ano trae la primavera comienzan a brotar las ferias y mercados que poco
a poco iran salpicando toda la geografia de la Comunidad; y no sélo de ésta. Es una actividad tradicio-
nal que en los ultimos afios ha cobrado impulso por el potencial también turistico que las distintas au-
toridades han descubierto en ellos. Los hay mas grandes y mas modestos, sectoriales y generales, tra-
dicionales, de época,... 0 incluso montados ex profeso para acompainar un determinado evento.

Pero, ;c6mo se decide desde la Asociacion a qué mercados y ferias se acude y a cuales no? ;qué cri-
terios se siguen para designar a los artesanos que se invitan a estas ferias? ;caben suspicacias en torno

a este tema? ;se pueden medir los resultados?

Sin duda son preguntas que en alguna ocasion nuestros artesanos se habran hecho. Hoy se las plan-
teamos al Presidente de la Asociacion de Artesanos, Telesforo San José, para que al fin tengan respuesta.

Por empezar por el principio, Foro, ;a qué tipo de
ferias acuden los artesanos hoy en dia, qué tipos
de ferias hay en el panorama?

Podemos diferenciar, para nosotros, dos tipos de fe-
rias o eventos, unas son las que se estan organi-
zando con Tierra de Sabor y otras las que se orga-
nizan habitualmente como ferias y mercados en
diferentes puntos de Castilla y Le6n, bueno y del
resto de Espana que hay algunas a las que también
acudimos.

Esta diferenciacion es importante porque los obje-
tivos de la propia feria o mercado son diferentes y
nuestra participacion en ellos también. Todos co-
nocemos los mercados y ferias tradicionales, que
hay muchos y muy interesantes pero es que ahora
con el lanzamiento de la marca Tierra de Sabor,
han surgido también ferias monograficas donde
nosotros los artesanos nos estamos viendo muy
bien representados, con una alta notoriedad. En
ellas el objetivo, ademas de vender logicamente, va
un poco mas alla y tiene que ver con la penetracion
en el mercado y la busqueda de determinados pu-
blicos.

Vamos a centrarnos y a profundizar en este se-
gundo tipo de ferias, las que llamas “de Tierra de

Sabor”, luego hablaremos del resto. ;Qué vincula-
cion existe entre estos eventos y los artesanos,
por qué tienen tanta representacion?

En el contrato que se firmo6 con la Consejeria re-
cientemente se recoge que los artesanos seremos
prescriptores de la marca Tierra de Sabor, por lo
tanto en las ferias que organiza hacemos esa labor
de prescriptor o de embajador si se quiere para que
se entienda mejor; embajadores con los productos
artesanos de la provincia donde se esta celebrando.
Se vana hacer nueve ferias, una por provincia. Ya se
han celebrado Segovia, Zamora y Valladolid, pero
iran llegando el resto a lo largo del ano. Normal-
mente ademas, la Consejeria busca un aconteci-
miento importante en la provincia, como fue la Se-
mana de la Cocina segoviana en Segovia, el Foro
Coopera en Zamora o el Padel ProTour en Vallado-
lid, para instalar y celebrar la feria con lo que se pue-
den establecer sinergias beneficiosas para todos,
es decir hay beneficios mutuos para el evento y la
Feria Tierra de Sabor.

Vale, ya tenemos montadas las ferias ;qué crite-
rios se siguen ahora desde la Asociacion para in-
vitar a unos u otros artesanos, especialmente
cuando las plazas son limitadas?
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Tenemos un criterio muy claro y que seguimos a ra-
jatabla alla donde vamos. Priorizar a los artesanos
de la provincia donde se celebra la feria. Normal-
mente cuando se realiza una feria y tiene las plazas
limitadas lo que hacemos es dividir esas plazas por
los sectores que hay en la asociacion, queseros, mie-
leros, obradores, carnicos, etc. para evitar que si hay
diez puestos haya diez queseros o nueve obradores
y un carnico. Se trata de que esté repartido, com-
pensado y representado el total de productos arte-
sanos. Una vez hecho ese reparto previo se invita a
los artesanos de la provincia en cuestion y se espera
su respuesta ya que hay algunos que rehusan acu-
dir o que les es imposible en la fecha, etc. hay nu-
merosos motivos. Cotejamos las respuestas afir-
mativas con los puestos a cubrir y en caso de que no
se hayan cubierto en su totalidad abrimos la invita-
cion a los artesanos del sector en el que tengamos
ese hueco pero ya del resto de las provincias.

¢(Habra quien pueda estar pensando, a mi no me
ha tocado nunca acudir a estas ferias?

Nosotros nos encontramos con casos de artesanos
en que no quieren acudir porque bien tienen toda su
produccion vendida y no les conviene estar en estas
ferias, o bien trabajan todo en las tiendas y lo ven-
den todo alli. Nosotros aun asi contamos con ellos,
es decir con todos a la hora de invitarlos, luego si
van o no es decisioén propia de cada uno.

No creo que haya ningun artesano que pueda decir
que no se le ha invitado. Hasta ahora nos hemos
puesto en contacto con los artesanos de la provin-
cia cuando llegan los actos, incluso de forma directa
via llamada telefonica del gerente de la Asociacion,
y efectivamente hay quien quiere ir siempre y tam-
bién hay quien no suele ir a estos actos.

No se cubren plazas, con los artesanos de la pro-
vincia. jA quienes se invita para cubrir esas va-
cantes, van siempre los mismos?

Te repito, se abre la invitacion a los artesanos del
sector sin favoritismo alguno, y a veces no creas que
es sencillo poder cubrir todas las plazas. Te pongo
un ejemplo. Tratamos de que en el sector lacteo
haya una representacion completa y tratamos de lle-
var un queso de cabra. Solo hay tres productores de
este tipo de queso dentro de la Asociacion, uno de
ellos normalmente prefiere no ir a estas ferias, lo
que hacemos con los otros dos es alternar las pre-
sencias en las ferias. Buscamos siempre la solucion
mas equitativa o menos gravosa para los artesanos
para que nadie se sienta perjudicado.

Hay casos como el de los licores que s6lo hay un ar-
tesano con lo que es facil que acuda a mas numero
de ferias que los de otros sectores. Aun asi estamos
convencidos de que hay un método muy equitativo
de invitacion.

Se portan bien los artesanos en el desarrollo de las
ferias, me explico, ;hay voluntad y conciencia de

marca y de representatividad de un colectivo
como el de Alimento Artesano cuando los indus-
triales acuden a estas ferias?

Me interesa esta pregunta, mira, en general el com-
portamiento de los artesanos es excelente, com-
prometidos, trabajan fenomenal, solidarios, etc.
Pero si que hay que resefiar algin punto en el debe
al respecto. Hay que tener en cuenta que cuando
uno acude a una feria, especialmente si son las de
Tierra de Sabor, donde ademas acudimos con el pa-
raguas de Asociacion de Alimentos Artesanos de
Castilla y Le6n, debemos saber que no somos solo
representantes de nuestro negocio individual, sino
que también somos la cara de unas marcas y de un
colectivo. El comportamiento, el no dejar las ferias
antes de su finalizacion, la atenciéon al publico, el
surtido conveniente de producto, el respeto y cui-
dado a I material prestado, etc. deben estar muy cui-
dados, es nuestra responsabilidad individual. Afor-
tunadamente alguna vez que hemos vivido algun
episodio desagradable en estos aspectos podemos
decir que han sido tan puntuales y tan escasos que,
aunque debemos comentarlos y recordarlos, no son
representativos de los artesanos en las ferias. Bus-
camos el prestigio de la Asociacion que tenemos que
convencernos que es el prestigio de cada uno de
Nnosotros.

Capitulo aparte hay que comentar el que en algunas
ferias nos hemos encontrado con artesanos que lle-
van productos que no son suyos y que ademas no
estan acogidos a la asociaciéon ni a la denominacién
“artesano”. Hay que tener mucho cuidado con eso ya
que puede acarrear problemas graves para todos.
Esa es una conducta muy reprobable que si se da
con relativa frecuencia.

Seguin esto ;hay exigencias de cara al artesano
para acudir a una feria?

Si, por supuesto. Como en todo hay derechos, pero
también obligaciones. Pueden exigirnos a la Asocia-
cion presencia en estas ferias y mercados, pero tam-
bién debemos exigir a los artesanos que acuden, lla-
mémoslo “buenas practicas”. Basicamente lo que
acabamos de comentar, buen trabajo, respeto al
material que en cada lugar nos facilitan, cuidado con
los productos que se presentan, y responsabilidad
para con la marca Artesanos y con la Feria, no con-
viene abandonar las ferias antes de que finalicen o
cosas como estas que acaban minando nuestra ima-
gen.

En cualquier caso vuelvo a decir que estas conduc-
tas son muy esporadicas y casi residuales. Tenemos
puesta mucha confianza en las nuevas ferias que
hay por delante, sobre todo de cara a la repercusion
y notoriedad que queremos darle a la marca Arte-
sano. Animo desde aqui a todos a que prueben si no
lo han hecho y a que mejoremos dia a dia nuestra
presencia en estas ferias con imaginacion, con no-
vedades, sera beneficio individual, pero también de
todos.
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SaNO antes

empresaroy creo
losofia de vida

Ser aresano es

| —

f

‘Soy arte

e
que

Recién estrenada la nueva imagen corporativa y con
el nuevo Registro de Artesanos Alimentarios en sus
primeros meses de vida, es de justicia dedicar esta
seccién a quien puso la primera piedra de la Aso-
s f = ciacion, alla por 1992.
Tl b@lEE £% Cuesta convencer a José Molpeceres para hacer esta
| entrevista, pero al final se rinde ante los recuerdos:
Mantecados José Molpeceres los de aquellos primeros pasos de la asociacion, los
C/ José Montero, 4 del trabajo con su amigo vya fallecido Manuel Alva-
#Zlﬁgnpoo:r;g';’é;/é‘ll?g?ggsmss?’o rez—quien le encargé crear la asociacién-, los que le
transportan al salén de la casa de sus padres, de
chico, haciendo cajas...
Seguro de la necesidad de unir fuerzas, entonces y
ahora, sigue trabajando para que sus mantecados y
sus pastas provoquen sonrisas, sin perder el res-
peto al logo que lo acredita como artesano alimen-
tario.
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Definase, artesano o empresario.

Primero soy artesano, ser artesano es una filosofia
de vida. Mira, el dinero es necesario, porque hay que
pagar cosas, pero conseguir dinero no es mi priori-
dad, si fuera asi habria hecho otro tipo de negocio.
Si quisiera tener un cochazo en la puerta no me hu-
biera dedicado a esto, seguro. Yo lo que quiero es
que cuando alguien se coma algo de esta casa diga,
ique bueno es!

Una filosofia de vida aprendida desde
nifno, de sus padres, del negocio fami-
liar...

Me he criado entre pastas, me acuerdo
de pequetio estar viendo la tele y envol-
viendo polvorones, haciendo cajas... yo
conozco el negocio desde abajo, recoger,
fregar, hacer cajas, cada afo pasaba a
categoria superior hasta que aprendi a
hacer las masas... Recibo la empresa -
que nacio en 1961-, por herencia de mi
padre, sigo en el mismo sitio, lo tnico
que cambié fue el nombre, la inicial. Lo
que siempre he tenido claro es que todo
esto estd inventado, que viene de muy antiguo y en-
tonces hay que hacerlo como se hacia antiguamente,
los ingredientes tienen que ser los mismos, la man-
teca, el azucar y el pinén o la almendra siguen
siendo los mismos, y la receta, también, y asi hay
que seguir. Se ha mejorado la produccion, las con-
diciones higiénicas, pero todo sigue siendo igual.

¢Vocacion temprana entonces, la de artesano?
No, yo queria ser, como todos los niflos, bombero,
policia... menos artesano, cualquier cosa. Sabia que
negocio estaba en casa, entonces era o el ultimo o el
primer recurso que tienes. Terminé la mili, me puse
a ayudar y cuando me quise dar cuenta ya estaba al
mando de la nave.

Y sus hijos, ;heredaran la tradicién familiar?

No se que pasara con ellos. El otro dia, en la Feria de
Portillo, yo estaba en el stand y mi hija estuvo ayu-
dando al de la miel a vender miel y mi hijo con su
amigo, que su abuelo tiene ajos, vendiendo ajos. Y
yo vendiendo las pastas...asi que yano lo se...Yo lo
que quiero es que estudien, y luego si quieren que
contintien. Ahora bien, esto es un negocio familiar
y claro, aqui todos trabajamos y si hay que hacer ca-
jas, las hacen, igual que hice yo en su dia.

Menciona la formacién de sus hijos, y eso es otro
aspecto que quiere fomentar la asociacién, que
sus socios adquieran formaciéon empresarial que
les ayude en sus empresas.

Claro, es importante, no dejamos de ser empresas y
es importante tener buenos conocimientos en in-
formatica, contabilidad, recursos humanos, ges-
tion...Para esto también esta la Asociacion, para re-
solver las dudas, pedir ayuda...

““Se ha mejorado
la produccion, las
condiciones
higiénicas,
haciendo igual,
como lo hacia
nuestros padres”

¢;La artesania alimentaria esta en crisis? Diagnos-
tique el sector.

Creo que no. Personalmente te diré que como no me
quiero hacer rico de esto, yo mantengo una buena
relacion calidad-precio. Y tengo muy buenos clien-
tes, muy buenos y muy fieles, que valoran lo que
hago y por eso lo pagan. Saben que hay mucho tra-
bajo detras.

;Como afectara al sector el nuevo Registro arte-
sano y la vigilancia de la denomina-
cion?

Dependera de las ganas que tengan los
estamentos en poner coto. Si denuncia-
mos el uso fraudulento de la denomi-
nacion y no se hace nada, estamos igual.
Si quieren aplicar bien el reglamento,
entonces nos beneficiaremos todos, ar-
tesanos y clientes. El ejemplo siempre
ha sido Navarra, donde las cosas en esto
funcionan fenomenal. Mira, Cuando al-
guien de aqui iba a Navarra a vender
productos artesanos llamaban aqui y
pedian toda la documentacién que acre-
ditara que era artesano. Eso deberia pasar aqui.

;Ayudara Tierra de Sabor? ;Realmente es una
marca de garantia?

Tierra de Sabor es una marca que nos viene bien, si
de verdad nos va a ayudar a poder comercializar
mejor. Como idea es extraordinaria, el apoyo del co-
mienzo ha sido barbaro, y ahora necesitamos que
esos siga, que se aplique bien y que se vigile la per-
tenencia a Tierra de Sabor, pero de verdad. Y tene-
mos que salir fuera, y que se conozca lo que tene-
mos aqui.

Tres o cuatro bocados bastan para comerse un
mantecado de Molpeceres, pero ;cuanto tiempo le
lleva a Molpeceres fabricarlo?

Es un trabajo de chinos, lleva muchisimo trabajo y
mucho tiempo. Se pone la masa, se corta uno a uno
con un molde, se coloca la lata, se cuece a 330 °,
cuando esta frio se bafia por un lado con un cuchi-
llo, se vuelve a meter al horno, esta vez a 110°, se
saca, se enfria, se bafa por el otro lado, se vuelve a
meter al horno y cuando esta frio se recoge y se
mete en la caja. Asi por calcular te diré que tardo
unas 12 horas en hacer 40 cajas,

;Quiere llegar a las grandes superficies de distri-
bucion?

No, y no estoy en grandes superficies porque mi
produccién es muy limitada porque yo siempre
quiero que el producto este super fresco. Mante-
niendo esta exigencia de calidad no puedo compro-
meterme a estar en grandes plataformas, porque
aunque no pasa nada y mis productos tienen un
tiempo de caducidad y estan buenos, yo quiero ven-
derlos recién hechos.
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